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Fiata- Tinta

Piata vizata pentru "Essence of Organic" include:

@ Turisti : Cipru atrage turisti din intfreaga lume, in special cei interesati de produse naturale
Si sustenabile. Acestia ar putea fi o piata importanta pentru vinzarea de produse organicg,’ y
atat online, cat si fizic in locatii turistice. ’\7

@ Consumatori locali: Cipriotii care sunt interesati de un stil de viata sanatos si de produse
ecologice. Aceasta piata ar putea include famili, persoane constiente de sanatate si
consumatori din sectorul restaurantelor si hotelurilor care promoveaza produsele organice.

@ Piata internationala: Tarile Uniunii Europene (cum ar fi Romania, Grecia si Italia) si alte
regiuni cu un interes crescut pentru produsele organice, sustenabile si de calitate vor fi
atractive pentru extindere.
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Misiune

Misiunea noastra este de a aduce clientilor nostri cele mai pure si mai
sustenabile produse organice, cultivate cu grija si respect pentru natura. Ne
angajam sa promovam un stil de viata sanatos si responsabil, oferind
produse de inalta calitate care reflecta esenta naturii din Cipru si se aliniaza
principiilor ecologice. Prin inovare, transparenta si respect pentru mediu,
dorim sa contribuim la o lume mai curata si mai sanatoasa.

Obiective:
-> Sa vindem 1200 de sticle in primul an.
-> Sa dublam volumul vanzarilor.
-> Sa extindem vé@nzarile in alte 3 tari straine.




B Tarade
provenientd

Tan-finta pentru
extindere



_\l

Vizune: >

. | Viziunea noastrd este de a deveni lideri in industria =
. Y produselor organice din Cipru, inspirdnd o schimbare
globala catre un stil de viata mai sanatos si mai durabil. ¢
Dorim sa fim recunoscuti pentru angajamentul nostru
fata de calitate, inovatie si responsabilitate ecologica,
confribuind astfel la crearea unei lumiin care consumul
responsabil si respectul pentru natura sunt valori
fundamentale.







STRENGHTS

« Locatia: Pozitionare geografica benefica ca
urmare a amplasarii competitive in centrul
orasului turistic Paphos.

- Marketingul eficient: Cu ajutorul planului
complet de promovare, putem raspandi
eficient informatii.

 Calitatea superioara a produselor: Datorita
dorintei noastre de a produce absolut
organic, calitatea produselor noastre este
remarcabila.




- Tehnologie inadecvata:Majoritatea
uneltelor pe care le folosim in procesul de
fabricatie sunt manuale, acestea necesita
forta de munca.

- Resurse financiare limitate:Din cauza fortei
de munca necesara pentru activitatile de
productie bugetul este restrans.

 Lipsa de notorietate: Un nume nou in
industria vinului sau a uleiului poate fi greu
de remarcat. mai ales in fata brandurilor
consacrate.




OPPORTUNITIES

 Colaborari si parteneriate: Obtinerea unui contract cu un
lant de supermarketuri comune,iar stabilirea de
parteneriate cu restaurante si hoteluri locale pentru a oferi
produsele in meniuri poate creste vizibilitatea si vanzarile.

- Cresterea cererii pentru produse organice: Consumatorii
devin din ce in ce mai constienti de beneficiile produselor
organice, ceea ce ofera o oportunitate pentru vinuri si
uleiuri de masline certificate ecologic.

- Marketing digital: Utilizarea retelelor sociale si a
platformelor online pentru a promova produsele si a
interactiona cu clientii poate spori notorietatea brandului si
poate atrage noi clienti.




THREATS

- Concurenta internationala: Exista o competitie

acerba pe piata globala, cu producatori din alte tari
care ofera produse similare, adesea la preturi mai
mici sau cu o promovare mai eficienta.

Schimbarile climatice: Conditiile meteorologice
extreme si schimbarile climatice pot afecta recoltele
de struguri si masline, influentand astfel productia
si calitatea produselor.

Probleme de distributie: Dificultatile in lantul de
aprovizionare, cum ar fi intarzierile in livrare sau
cresterea costurilor de transport, pot afecta
disponibilitatea produselor pe piata.



i Canale de Promovare
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Pentru a ajunge la pub

icul nos|

ru tinta, vom folosi o combinatie de

canale de promovare online si offline:

e Online: N

e Retele sociale (Instagram, Facebook, TikTok) pentru a crea o comunitate. N >
 Propriul site web cu platforma de comert electronic pentru vénzari directe. o -

e Offline:

 Piete internationale (Amazon, Efsy) pentru acces global.
e Marketing prin e-mail pentru fidelizarea clientilor.

 Participarea la targuri locale si evenimente de agricultura organica.
e Distributie in magazine eco-friendly, cafenele si restaurante locale.
e Organizarea de ateliere Si tururi ale fermei pentru turisti si localnici.
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Competitori

Principalele tipuri de competitori pentru "Essence of Organic" includ:

«®
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®Fermieri organici locali: Exista deja numerosi producatori de produse organice pe insula, cum ar fi
uleiul de masline si mierea. Companiile care se concentreaza pe produsele locale vor fiin
competitie directa cu afacerea dumneavoastra, cum ar fi Ktima Gerolemo Winery & Olive Qill,
Vouni Panayia Winery

@ Magazine organice si naturale: In Cipru exista magazine organice locale, cum ar fi Organic Shop

Cyprus Si The Green Corner, care ofera o competitie directa pentru afacerea dumneavoastra pe
piata locala.

@Startup-uri Si intreprinderi mici: Multe startup-uri sunt active pe p|oto| organica, iar brandurile care

_ i Concen’rreoza pe sustenabilitate si productlo locala vor fi o provocare pe termen mediu si lung.




Q PLACE

- Kosta Georgiou 3, Paphos 8010,
Cipru este adresa sediului.

e Produsul va ajunge la clienti cu
ajutorul  parteneriatelor cu
diverse magazine si  prin
magazinul propriu,totodata prin
servicii de curierat

PRODUCT

Vin si Ulei de masline

PRICE PROMOTION
1.Vinuri: Actitatile de promovare sunt incluse
->20€ Spourkito intr-un plan de promovare
->13€ Rosé complex,printre acestea se regasesc:
->10€ Alb/Rosu  Folosirea retelelor de socializare

2.Uleiuri de masline:
->13€ extravirgin/litru
->10€ normal/litru

- colaborarea cu persoane cu
\, influenta in mediul online
\> « participarea la targuri organice
locale


https://67405c4a182e1.site123.me/e-commerce/vin-ros%C3%A9

“ Plan de Promovare

Pentru gestionarea social media:

*Canva Si Photoshop pentru design grafic atractiv

* Pentru analiza si performanta: Google Analytics pentru a urmari comportamentul
site-ului web.

e Meta Business Suite pentru a analiza campaniile Facebook si Instagram.
» Pentru colaborari si recenzii: Platforme de marketing de influenta pentru
identificarea influencerilor locali Si internationali, cum ar fi @andriapaphiti,
@sophietsiokos @maria.michael_
* Consfruirea brandului: Accent pe povestea produselor si conexiunea lor cu natura
cipriota.

e Propriul magazin:
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